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La publicacion en castellano del ultimo libro de Richard

Florida, Who s your city?(lanzado bajo el titulo de Las ciudades
creativas, por Paidés) supone un nuevo paso para la
generalizacion del ya conocido discurso del autor en torno a las
clases creativas y su importancia en la configuracion de las
ciudades y la economia global. En este caso, la propuesta de
Florida busca indagar en los procesos de acumulacion de
fuerzas y talentos creativos en puntos concretos de la geografia
estadounidense, principalmente. Asi, insiste sobre todo en la
premisa de que el mundo no es plano 0 como afirma Thomas Friedmann enThe world is flat-

sino puntiagudo, y que por muy globalizada que esté la economia, no es lo mismo trabajar y vivir
en un lugar o en otro del mundo aunque las tecnologias de la informacién nos permitan el suefio
de la irrelevancia de la ubicacion. Y, a partir de esta premisa, el libro trata de demostrarla mediante
la utilizacion de diferentes datos, principalmente para el caso de Estados Unidos, aunque la primera
parte del libro también contiene una vision mas global sobre el posicionamiento de mega-regiones
de todo el mundo (capitulo 3), que sirve como otra propuesta de ranking mundial geoeconémico.

La principal fuerza del libro reside en los mapas que utiliza en algunos capitulos para demostrar la
concentracion de dinamicas de innovacion, de patentes o de cientificos de clase mundial en
determinadas ciudades o mega-regiones del mundo, aunque sin valorar el output de esos
elementos sobre la economia. 0 El mundo se vuelve mas puntiagudo a medida que se asciende por
la escalera del desarrollo econémicoll. En este sentido, es cierto que es una forma sofisticada de
reconocer que la riqueza sigue un mismo patron historico de alta concentraciéon en pocas manos,
en este caso una concentracion geografica de los nuevos factores de produccién como son el
talento, las ideas, la creatividad y las personas. 150 millones de personas contabiliza el autor como
pertenecientes a la clase creativa, que tienden a residir y juntarse en torno a los lugares
generadores de innovacion (capitulo 2). 150 millones de personas destinatarias potenciales de este
libro.

El capitulo de 0 El auge de la megarregiénl se plantea en términos discutibles; por un lado,
utilizando un concepto, el de mega-region, indeterminado e impreciso, pero que formaria 0 la
unidad econdmica fundamental de nuestro tiempol, de la que participarian 40 mega-regionesde
todo el mundo y en las que se darian las condiciones necesarias para las clasicas economias de
aglomeracién urbana pero esta vez traspasando los limites mas locales. En este sentido, esas
economias de aglomeracion son un clasico de los estudios urbanos y Jane Jacobs ya las describi6 en
términos de factor positivo, pero Richard Florida, a pesar de nombrar la existencia también de
deseconomias o costes externos del mundo urbano, no termina de explicar bien por qué esos
aspectos positivos superarian lasperjuicios que genera |la concentracion urbana.

Este capitulo también parece entrar en contradiccion con aspectos posteriores del libro, donde
cobra importancia la escala del barrio o de la calle muchas veces. En realidad, no es un problema
de la propuesta del autor, sino un error tipico, la falacia de la composicién, que nos hace confundir
el todo y sus partes. Porque es evidente que no se puede tratar a Londres (0 a cualquier otra
ciudad) como un todo homogéneo, ni denominarla ciudad creativa cuando sélo una parte muy
localizada de la misma adquiere tal dimensién y la mayor parte de la ciudad no cumple esas
funciones de la economia creativa.

El libro también presta una especial atencidn a las razones de movilidad de la clase creativa o
intelectual (segunda parte). Es una parte central del libro, pensado casi como un libro de autoayuda
que ofrece claves para planificar un traslado de residencia, pero queda muy lejos de nuestra
experiencia mas cercana. En este aspecto, es claro que la alta movilidad geografica de Estados
Unidos es una clara diferencia respecto a las practicas vitales y profesionales de nuestro entorno,
donde los cambios de residencia son mas limitados y vistos, en general, como algo mas traumatico.
En esta segunda parte el libro también atiende a un aspecto que resulta de interés en la situacion
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actual de crisis en el sector inmobiliario, ya que define algunos elementos de reflexion sobre el
impacto de la concentracion de bohemios, artistas, intelectuales y cientificos sobre el mercado
inmobiliario y el precio de la vivienda.

La parte tres del libro, "La geografia de la felicidad", es un trabajo de integracién de estudios de
psicologia, de economia urbanay de geografia politica, con un interés practico relativo, aunque
interesante a nivel de clasificaciones urbanas. Asi, a lo largo de tres capitulos, se revisan tres tipos
de personalidades que podria tener una region (regiones extravertidas, regiones convencionales y
regiones experimentales) en funcién de la predominancia de diferentes clases de personalidades
(clasificadas en cinco grandes rasgos psicologicos: extraversion, neuroticismo, minuciosidad,
apertura y afabilidad). Este apartado también propone conclusiones que pueden resultar
sorprendentes y discutibles. ;/Acabamos viviendo donde queremos? ;Nuestro caracter acaba
influyendo en la 0 personalidadd de nuestro lugar de residencia o son las caracteristicas propias
de ese lugar 0 condiciones climaticas, proceso historico de desarrollo industrial, etc- lo que acaba
definiendo un caracter tipico de ese lugar? Para el autor, los datos demuestran que determinadas
personalidades acaban tendiendo a reunirse en lugares donde retroalimentan su personalidad.

El final del libro es el apartado que mas se parece a un libro de autoayuda; el propio autor reconoce
qgue le pueden acusar de ello, pero asume que la utilidad de la propuesta puede merecer la pena.
En concreto, plantea una serie de clasificaciones sobre las mejores ciudades para vivir en funcién
del momento vital (solteros, familias con hijos, padres con hijos emancipados y jubilados). A modo
de check list, el Apéndice E recoge un cuestionario de auto-valoracion a la hora de elegir entre
varias opciones para el traslado de la residencia.

Repasados de forma general los contenidos del libro, sélo queda decir que se trata de un libro que
merece la pena leer. Richard Florida es un autorpolémico y puede resultar repetitiva su propuesta.
Su principal polemista esjoel Kotkin, a quien el propio Florida sefialaba hace unos dias de forma
acida en un post que sin duda refleja bien el nivel de aversidon que se profesan), que no ha dado
grandes avances en los ultimos libros, pero es un autor radicalmente actual. Guste o no, su
influencia sobre las actuales practicas de disefio y planificacién urbana y sobre algunos modelos de
organizacion y gestion empresarial es evidente. La creatividad y el talento son hoy patrones de un
mismo discurso, son la gran promesa, son la referencia manoseada y lugar comun de nuestra
época.

El libro esconde un llamamiento premonitorio a nivel individual; si tienes posibilidades o
simplemente crees que formas parte de la clase creativa y ademas estan en condiciones de poder
moverte libremente por el mundo, este es tu momento y esta es tu guia para seleccionar el lugar
gue mas te conviene. Pura libertad...para quienes pueden permitirsela. También reserva para los
politicos, gestores y planificadores publicos un mensaje subyacente: concéntrate en segmentar tu
mercado para atraer a las personas mas creativas en funcion de su momento vital y podras
apoyarte en ellas para revitalizar la vida econémica de tu ciudad. Y, por ultimo, las personas
empresarias y emprendedoras encontraran en el libro la confirmacion de que es necesario estar
cerca de todo, cerca de tus iguales, cerca de tus competidores y de tus aliados, porque la cercania
fisica es tan importante como en el principio de los tiempos.
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